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Tous les chiffres sur...

LSA Data Conso vous propose de mieux comprendre les comportements
d’achat. Retrouvez tous nos indicateurs conso en flashant le QR Code.

BT |65 viennoiseries et
patisseries industrielles

en partenariat avec KANTAR

Une madeleine de Proust pour les familles

Répartition des dépenses de viennoiseries et patisseries industrielles par tranche
d’age et situation familiale en CAM a P5 2025, en %
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Le croissant plébiscité par les classes moyennes

Répartition des dépenses de viennoiseries et patisseries industrielles
par catégorie socioprofessionnelle en CAM a P5 2025, en %
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Les spécialistes ne connaissent pas la crise

Part de marché en valeur par circuits des dépenses de viennoiseries et patisseries
industrielles en CAM a P5 2025, et évolution vs CAM a P5 2024
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géographiques en CAM a P5 2025, en %

Sud-Ouest Région parisienne
9,7% 17,8%
Sud-Est & Est
12,2% \ 7.6%
Centre Est ‘
Nord
13 7% 10 1%
Centre-Ouest Quest

7,9% 21%

A la faveur de automne

Top 3 des périodes pendant lesquelles
les viennoiseries et patisseries
industrielles ont été le plus achetées
en 2024, en taux de pénétration

Les marques nationales
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% des foyers acheteurs de viennoiseries et
patisseries industrielles (au moins une fois
en CAM a P5 2025), % de foyers acheteurs
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Méthodologie: ces données sont issues d’un échantillon de 20000 foyers panélistes de Kantar Worldpanel. Elles sont calculées sur un univers «généralistes» (hypers +supers + EDMP + proximité +

és, et représentent les dé des mé

internet) et circuits

ordinaires en PGC +frais libre-service pour la consommation au domicile.
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